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〔摘要〕　采用直接访问网站和利用网站信息查询工具的方法调查我国３０家健康保健类网站结构和内容、
功能、交互性等，选取网页数、链接数等指标，借助链接分析法和灰色关联度分析法对网站影响力进行排

名和评价。
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１　引言

互联网作为一种新兴的大众传播媒介使用率非

常高。根据第４１次中国互联网络发展情况统计报

告［１］，到２０１７年１２月底互联网普及率为５５８％，

网民规模７５３亿。健康网站将传统的健康知识普

及与现代信息技术如在线咨询、就诊、挂号等相结

合，更好地满足人们对健康知识的需求，成为当今

公众最主要的健康信息来源［２］，影响力逐渐增大。

影响力是反映网站被利用程度的一个重要标志，它

越大表明越多的人知道这个网站，其资源就越容易

被发现和利用［３］。网站影响力评价是利用统计学、

数据挖掘等手段对网络状态、特征以及内在规律进

行定量描述和分析，如通过对网站规模、用户访问

量、搜索引擎评分、网络影响因子等指标分析能从

一定程度上反映网站质量和网络影响力［４］。

许多学者都从不同方面对健康网站进行评价。

高琴［５］利用层次分析法，从内容和易用性等方面对

网站网络信息资源质量进行评价。黄成［６］建立我国

医学健康网站可用性评价指标体系，选择１０个网
站进行研究，以了解我国医学健康网站的可用性现

状。张会会［７］等选取认证情况、信息来源等指标对

２０个健康网站的信息质量进行评估。目前对于网站
影响力的研究较少，在此背景下本文以此为切入

点，以期对网站的未来发展和功能完善有借鉴

作用。
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２　研究内容及方法

２１　研究内容

２１１　网站结构及内容　通过直接浏览的方法调
查网站功能及内容、交互性、百度收录、隐私政

策、广告铺设、友情链接和多平台服务７个指标并
进行评价分析。

２１２　网站影响力　指网站的信息资源与服务通
过网络实现传递、交流和利用，从而改变他人思想

和行动的能力［８］。链接分析法是网站影响力的客观

评价指标，其基本理论基础是一个网站对另一个网

站的链接是对其的认可，网站的外部链接数越多说

明其他网站认可程度越高，其内容传播的范围也越

广，因此网页之间的相互链接能在一定程度体现网

站影响力［３］。本文从衡量网站链接数、应用、建设

等方面的指标中选取网页数、总链接数、内链接

数、外链接数、网络影响因子、内部网络因子、外

部网络因子、Ａｌｅｘａ排名、谷歌网页分级 （Ｐａｇｅ
Ｒａｎｋ，ＰＲ）和日均页面视图 （ＰａｇｅＶｉｅｗ，ＰＶ）１０
个分析指标，具体情况，见表１。

表１　网站影响力评价指标及描述

指标　　　　 指标描述　　　
网页数 指网页内网站数量，在一定程度上反映网站的规模和丰富程度

总链接数 指网站被链接的总数量，体现网站影响力与网络辐射力

内链接数 是来自网站自身内部链接情况的指标，集中反映网站内部层次结构的完备性

外部链接数 是对某网站范围外搜索到的与该网站存在链接的网页数，能更好地反映网站质量

网络影响因子 指总链接数／网页数，反映网站网页被链接的总平均水平
内部网络影响因子 指内链接数／网页数，反映网站网页自链接的总平均水平
外部网络影响因子 指外链接数／网页数，为网站网页被外部链接的总平均水平
Ａｌｅｘａ排名 指网站世界排名，反映网站影响力

谷歌ＰＲ ＰＲ值从１级到１０级，ＰＲ值越高网页越重要
日均ＰＶ 指页面浏览量或点击量，可用于衡量网站访问量情况

２２　研究方法

目前有多种方法可用于评价模型的构建，本文采

用灰色关联度分析法。目的是对信息不完全的系统作

因子间的量化、序化。实质是整体比较，是有参考

系、有测度的比较［９］。具体步骤如下：首先选取Ａｌ

ｅｘａ排名的最小值以及其余９项指标的最大值作为参

考数列，设为Ｘ０，各项指标的数值为比较数列，记

为Ｘｉ（ｋ）。其次，分别计算各比较数列Ｘｉ（ｋ）与参
考数列的绝对差值，从每项指标的差值中分别选出一

个最大值和最小值，记作 ｍａｘ｜Ｘ０ （ｋ） －Ｘｉ（ｋ）

｜和ｍｉｎ｜Ｘ０ （ｋ） －Ｘｉ（ｋ） ｜，再从ｍａｘ｜Ｘ０ （ｋ）

－Ｘｉ（ｋ） ｜和ｍｉｎ｜Ｘ０ （ｋ） －Ｘｉ（ｋ） ｜中选出最

大值和最小值，分别记作
ｍａｘ
ｉ
ｍａｘ
ｋ
｜Ｘ０ （ｋ） －Ｘｉ

（ｋ） ｜和ｍｉｎ
ｉ
ｍｉｎ
ｋ
｜Ｘ０ （ｋ） －Ｘｉ（ｋ） ｜。然后，比

较数列Ｘｉ上各点与参考数列Ｘ０的关联系数ζ，公式

为：

ζｉ（ｋ）＝

ｍｉｎ

ｉ

ｍｉｎ

ｋ
Ｘ０( )ｋ－Ｘｉ( )ｋ ＋ζｍａｘｍａｘ｜Ｘ( )ｋ－Ｘ（ｋ）｜

Ｘ０( )ｋ－Ｘｉ( )ｋ ＋ζ
ｍａｘ

ｉ

ｍａｘ

ｋ
｜Ｘ( )ｋ－Ｘ（ｋ）｜

ζ∈ ［０，１］为分辨系数，一般按最少信息原
理取为０５，即 ζ＝０５。最后，根据关联度公式计
算关联度：

ｒｉ＝
１
Ｎ∑

Ｎ

ｋ＝１
ζｉ（ｋ）

通常关联度ｒｉ值越大关联程度越高。

３　数据收集

站长之家 （ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｃｈｉｎａｚｃｏｍ／）是专门
针对中文站点提供资讯、技术、资源、服务的网

站，其网站排序是由页面基础得分 （标题、描述、

关键词等）、站内得分 （内链等）、站外得分 （外链
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等）和用户得分 （ＰＶ量、回访量、搜索结果点击
量等）的总分进行排序。在健康保健类别选取综合

统计排名前３０的健康网站，相关数据的收集和整理
工作于２０１７年１２月３０－３１日完成。目前网络计量
学研究经常使用的搜索引擎主要有Ａｌｔａｖｉｓｔａ、Ａｌｌｔｈｅ
ｗｅｂ、Ｇｏｏｇｌｅ与百度等。Ａｌｔａｖｉｓｔａ具有较强的检索功
能，提供多种类型的限制检索，同时具有较强的稳定

性。Ａｌｌｔｈｅｗｅｂ拥有较大容量的数据库，而且更新速
度快，搜索精度较高，但两者对中文的支持并不是很

好［１０］。本研究采用更新快、稳定性强以及检索功能

强大的Ｇｏｏｇｌｅ高级检索功能查询网页数和总链接数，
以３９健康网为例的检索指令分别为 ｓｉｔｅ：ｈｔｔｐ：／／
ｗｗｗ３９ｎｅｔ／和＂ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ３９ｎｅｔ／＂。此外通过直
接访问收集网站功能及内容、交互性、隐私政策、广

告铺设等指标并进行分析，同时利用站长工具网站中

的搜索引擎优化 （ＳｅａｒｃｈＥｎｇｉｎｅＯｐｔｉｍｚａｔｉｏｎ，ＳＥＯ）
综合查询功能对所有网站的内链接数、外链接数、友

情链接数、ＰＲ值和日均ＰＶ值进行查询。

４　数据分析

４１　网站结构及内容 （表２）

表２　我国健康保健类网站相关数据统计

条目
健康

网站数 （个）

百分比

（％）

交互方式　 问答咨询 １９ ６３３３
一对一咨询 ６ ２０

　 两者都无 １１ ３６６７
百度快照　 ≤１天 ２５ ８３３３

　 １～１０天 ５ １６６７
　 ≤１万 ３ １０

百度收录量 １～１００万 １７ ５６６７
　 １００～１０００万 ７ ２３３３
　 ≥１０００万 ３ １０

多平台服务 微信或微博 ２３ ７６６７
客户端 １８ ６０

　 两者都无 ５ １６６７

４１１　网站功能及内容　调查显示健康保健类网
站大都提供较为全面的健康资讯，包括保健、饮

食、美容、整形等，来源可分为两类，即网站自行

编辑及其他网站内容。此外大部分网站都提供对医

院、药品和健康问题以及站内健康问答查询功能，

小部分网站有在线预约挂号功能，对于网站使用者

来说，这些功能实用且方便。但是网站内容方面存

在一些不足，部分网站健康资讯的可信度不高，如

某网站对健康资讯的来源标注为互联网，作者标注

为佚名，网站使用者无法了解信息来源。有的网站

排版过于密集，内容呈现比较杂乱，使用者无法直

观清晰地查看想了解的内容，浏览体验较差。呈现

方式比较单一，大部分都只以图文为主，而视频和

音频信息相对较少。

４１２　网站交互方式　交互性可通过两个方式实

现，６３３３％网站都有问答方式，用户提出疾病问

题，等待医生回复，多为不严重的问题如消化不

良、失眠等，少数网站可供用户选择医生进行一对

一沟通，用图文或电话进行咨询，这种方式更有针

对性，可能会收取用户一定服务费。

４１３　百度收录和快照　百度收录量即某网站被

百度收录的网页数量，对网站排名有重要作用。调查

显示百度收录量在１００万以上的网站占３３３３％，收

录量最多的是有问必答网站，为６５４０万以上，最少

的是医生在线网站，仅为５５４，两者相差较大。百度

快照更新较快，由表２可知３０家网站均在１０天以

内，且８３３３％的网站都在１天以内，更新比较频繁。

４１４　网站隐私政策　通过浏览各网站的隐私保

护政策或网站声明等，查看网站是否向用户承诺除法

律用途外不向第３方披露用户隐私。半数以下网站有

完整的隐私保护条款，其他网站存在服务声明未提及

隐私内容相关声明或只有隐私免责声明的问题。

４１５　网站广告铺设　网站广告数量和位置对用

户浏览体验有重要影响，因此有必要从用户角度查看

各网站广告情况。各网站广告投放主要在网页右侧和

下部，约半数网站都有投放广告，一定程度上影响用

户浏览体验，各网站广告都没有遮挡资讯内容，不存

在需要用户关闭浮窗才能看到内容的广告设置。

４１６　友情链接　网站与网站间的一种简单合作，

是网站互相放置对方链接的推广方式，对增加网站流

量有很大帮助。调查显示３０家网站都提供友情链接，

数量一般在５０以下，链接的有健康保健相关网站，也

有关于明星或星座等与健康保健无关的网站。
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４１７　多平台服务　随着移动互联网的发展，仅
使用网站已无法满足用户需求，是否开通微博、微

信或手机Ａｐｐ等功能可以用来衡量网站服务质量。
调查显示有客户端或微博、微信平台的占半数以

上，分别为７６６７％和６０％，两者都没有的网站仅
有５个，占１６６７％，可见大部分网站对移动端用
户比较重视，开始利用其他平台吸引用户。

４２　网站影响力

４２１　网站单向影响力分析　我国部分健康类网
站影响力指标相关数据，见表３。网站平均网页数
为３２５２９３个，说明各网站有一定规模和丰富程度，
其中有问必答网的网页数最多。网站平均总链接

数、外部链接数及内部链接数分别为３９８９３３个、

４５３５个和 ６７０个，较为丰富，也有一定的关注
度，但是各网站间的链接数差距较大，如好大夫

在线的总链接数有１５７００００个，而中医中药秘方
网仅有１０３００个。网站 Ａｌｅｘａ平均排名为５４８４４，
整体排名情况良好，３９健康网排名为 ２２４，比较
受欢迎，同类网站中影响力较大。日均 ＰＶ为
４２５４２２，有较高的访问量，用户使用率高，具备
对用户的吸引力，其中 ３９健康网日均 ＰＶ最高，
健康第一线和求医网日均 ＰＶ最低。ＰＲ值为５及
以上的网站共１９个，占６３３３％，网站 ＰＲ值为７
及以上的网站共 ４个，占 １３３３％。３９健康网、
好大夫在线、家庭医生在线和爱康国宾体检 ＰＲ值
最高，乐哈健康网、百姓健康网和中医中药秘方

网 ＰＲ值最低。

表３　我国部分健康保健类网站影响力指标相关数据

网站名称 网页数 总链接数
内部

链接数

外部

链接数

网络

影响因子

内部网络

影响因子

外部网络

影响因子
Ａｌｅｘａ排名 ＰＲ ＰＶ

３９健康网　　 ４２１００ ５８５０００ ２５３４ ２８８３０ １３８９５４ ００６０２ ０６８４７ ２２４ ７ １１３３６０２５
有问必答网　 ３９７００００ ４２９００００ １４６５ ５８６０ １０８０６ ００００４ ０００１５ １７９９５ ６ ６５２５０
好大夫在线　 １４３００００ １５７００００ ８６８ ４４００ １０９７９ ００００６ ０００３１ ２００１０ ７ ４８６００
三九养生堂　 ４２２０００ ６０８０００ ３８７ ２３８２２ １４４０７ ００００９ ００５６４ ２２３６７ ５ ５７０００
Ａ医学百科　 ９８２００ １１７０００ ２２ ２６５ １１９１４ ００００２ ０００２７ ５３５６１ ４ ５４０００
寻医问药　　 ７４４００ １１５０００ ７１５ ２７４７７ １５４５７ ０００９６ ０３６９３ １５１３９ ６ １０３２７５
９９健康网　　 １０４０００ ２９８０００ １６８７ ５０５８ ２８６５４ ００１６２ ００４８６ ２０５６３ ６ ５８８００
飞华健康网　 ６９０００ １４４０００ ６５８ １３００６ ２０８７ ０００９５ ０１８８５ ２３５２０ ６ ４８３００
乐哈健康网　 １２４０００ １６４０００ １０２ ２６６ １３２２５ ００００８ ０００２１ ４６３５５ ３ ３６４５０
大众养生网　 ６０３０００ ８９２０００ ６６ ５１２ １４７９３ ００００１ ００００８ ３０１０９ ４ ５６２５０
中华康网　　 １６７０００ ２４７０００ ６３１ ４０８ １４７９ ０００３８ ０００２４ ２５５００ ５ ３４２００
家庭医生在线 ３２３００ ４３７００ １８７３ ６５１０ １３５２９ ００５８ ０２０１５ １０７８ ７ ２７０００
丁香园　　　 ６７４０００ ７０８０００ ４１３ １０３８８ １０５０４ ００００６ ００１５４ １４７０４ ６ ８９１００
苹果绿养生网 ９６７００ １６５０００ １７６３ ４７２ １７０６３ ００１８２ ０００４９ １０３０５０ ５ ９０００
养生之道网　 ２２７０００ ３４４０００ ５８５ ８９５ １５１５４ ０００２５ ０００３９ ４７９３８ ４ ９７５０
医学百科　　 １２３０００ １７２０００ ６９ ２８８ １３９８４ ００００６ ０００２３ ８２５２４ ４ ６０００
百姓健康网　 ５０２０００ ５３００００ ５５９ ８３９ １０５５８ ０００１１ ０００１６ ３６４２０ ３ ２０６２５
中华养生网　 １０７０００ ２０２０００ １４４ ５４４ １８８７９ ０００１３ ０００５１ １０５６５７ ４ ３００００
医脉通　　　 ２６７００ ２６７００ ２３１ ３７６ １ ０００８７ ００１４１ ２３６５２ ５ ４８６００
就医１６０挂号网 ８２１ ３６７００ １１３７ ４２８ ４４７０１５ １３８４９ ０５２１３ ５９９８０ ４ ３００００
爱康国宾体检 ２６２０ ２０１００ ４４ ２６５ ７６７１８ ００１６８ ０１０１１ ２７７２６ ７ １３３６５０
天天营养网　 ２５５００ ６６９００ ２１２ ２３４ ２６２３５ ０００８３ ０００９２ ５４８８６ ５ ４２７５０
医生在线　　 ２９３ ３２３００ ３９３ ３３６ １１０２３８９ １３４１３ １１４６７ ９１０９９ ５ ２６２５０
２１保健品网 ４５３０ ２９１００ ５０２ ２６５ ６４２３８ ０１１０８ ００５８４ ３３２８６ ４ ２４００００
华医网　　　 ３６７０ １７６００ ２００ １８８ ４６９５６ ００５４５ ００５１２ ８２３９３ ５ ９９０００
健康第一线　 ２２５０００ ２４８０００ ４６７ １０４ １１０２２ ０００２１ ００００５ ９５６３５ ６ １５００
３６０常识网　 ３４８０ １４２０００ ７０６ １１５ ４０８４０６ ０２０２９ ００３３ ８９６２４ ４ ２２５０
求医网　　　 ３２２００ ８３７００ ７８８ ２４２７ ２５９９４ ００２４５ ００７５３ ２８４９８６ ６ １５００
久久健康网　 ４８２０００ ５９９００ ５７４ １３８７ ０１２４２ ０００１２ ０００２９ ６１２８３ ６ １７５５０
中医中药秘方网 ８６３００ １０３００ ３０４ ８９ ０１１９４ ０００３５ ０００１ ７４０８２ ３ ３００００

·２５·

医学信息学杂志　２０１９年第４０卷第６期　　　　　　　　　　　　　ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＭＥＤＩＣＡＬＩＮＦＯＲＭＡＴＩＣＳ　２０１９，Ｖｏｌ．４０，Ｎｏ．６



４２２　网站综合影响力排序　利用灰色关联度分
析法对３０家健康保健类网站进行１０项指标关联度排
名，见表４。可以看出我国部分健康保健类网站灰色
关联度在０８４～０９４之间，关联度高于分辨系数

０５，以关联度ｒｉ值越大、关联度越高的标准来看，
３０家网站都有较高影响力，而排名前３的网站有问
必答网、３９健康网和好大夫的关联度比较高，说明网
站综合影响力较高，网站有一定的关注度和被认可度。

表４　我国部分健康保健类网站灰色关联度排名

序号 网站名称 关联度ｒｉ 序号 网站名称 关联度ｒｉ
１ 有问必答网 ０９３２７ １６ 家庭医生在线 ０８４９１

２ ３９健康网　 ０９１９５ １７ Ａ医学百科　 ０８４９０

３ 好大夫在线 ０８６９２ １８ 医学百科　　 ０８４８８

４ 大众养生网 ０８５７６ １９ 中华养生网　 ０８４８６

５ 丁香园　　 ０８５７４ ２０ ２１保健品网 ０８４８６

６ 三九养生堂 ０８５５０ ２１ 医脉通　　　 ０８４８５

７ 百姓健康网 ０８５４４ ２２ 爱康国宾体检 ０８４８４

８ 养生之道网 ０８５１２ ２３ 苹果绿养生网 ０８４８３

９ 久久健康网 ０８５０９ ２４ 天天营养网　 ０８４８２

１０ ９９健康网　 ０８５０８ ２５ 　中医中药秘方网 ０８４７９

１１ 中华康网　 ０８５０６ ２６ 　就医１６０挂号网 ０８４７８

１２ 寻医问药　 ０８５０１ ２７ ３６０常识网　　 ０８４７８

１３ 健康第一线 ０８４９７ ２８ 华医网　　　 ０８４７４

１４ 飞华健康网 ０８４９７ ２９ 医生在线　　 ０８４７２

１５ 乐哈健康网 ０８４９５ ３０ 求医网　　　 ０８４４６

５　结论

通过对健康保健类网站结构及内容以及影响力

调查分析了解到各网站都提供健康资讯、健康问

答、药品和医院查询等基础功能；有不同交互方式

供用户选择，满足不同需求。较高的网页数、链接

数和日均ＰＶ表明网站有一定规模和影响力，被关
注情况较好。部分网站页面、广告、排版等仍需要

努力改进，存在信息形式较为单一、内容不够严谨

独特等问题，这些差距会对用户的浏览体验产生影

响，可能会流失潜在用户，上述问题在 Ａｌｅｘａ排名
偏低的网站中有所体现。多数网站对于移动端有一

定程度的重视，充分利用移动端平台可以为网站吸

引更多潜在用户。针对上述问题提出以下两点建

议：一是丰富网站内容。内容和质量对网站有显著

影响。用户浏览此类网站一般是因为有疾病问诊或

对健康信息有了解的需求。若想丰富网站内容，应

从健康信息资源入手，提高健康栏目信息内容和质

量，及时更新有价值信息，删除失效或过时的信

息，以便更好地满足大众健康信息需求，同时扩充

专家团队力量，增加原创、独创、新颖的信息内

容，加强特色建设，以增强健康信息的可信度及权

威性。二是利用信息技术手段优化和完善网站链

接。从各项链接指标结果看，不少网站仍需要优化

和完善网络结构，目前链接方式相对单一。而完善

丰富的链接手段可以为网站带来相对稳定的用户访

问量，也能提高百度收录和网站权重等。同时增加

其他网站链接，使访问者在链接到其他网站时提高

本网页在检索结果中的排名以及在搜索引擎中的可

见度［１０］。网站需优化和完善链接，使网络结构更加

合理，进而提升影响力。

参考文献

１　中国互联网络信息中心．第４１次中国互联网络发展状

况统计报告 ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１８－０６－０８］．ｈｔｔｐ：／／ｃｎｎ

ｉｃｃｎ／ｈｌｗｆｚｙｊ／ｈｌｗｘｚｂｇ／ｈｌｗｔｊｂｇ／２０１８０３／Ｐ０２０１８０３０５４０９８７

０３３９１３６ｐｄｆ．

（下转第７２页）
·３５·

医学信息学杂志　２０１９年第４０卷第６期　　　　　　　　　　　　　ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＭＥＤＩＣＡＬＩＮＦＯＲＭＡＴＩＣＳ　２０１９，Ｖｏｌ．４０，Ｎｏ．６



学报 （哲学社会科学版），２０１５，６８（２）：８０－８５．

２　郝莎，董芳，胡林萍，等．造血干细胞生物学及临床应用

研究概况 ［ＥＢ／ＯＬ］． ［２０１９－０２－０３］．ｈｔｔｐ：／／ｋｎｓ．

ｃｎｋｉ．ｎｅｔ／ｋｃｍｓ／ｄｅｔａｉｌ／３１２０３５Ｑ２０１９０１２１１０１１００６ｈｔｍｌ．

３　中国科学院．中国学科发展战略，再生医学 ［Ｍ］．北

京：科学出版社，２０１５．

４　ＮＬＭ．ＰｕｂＭｅｄ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１９－０３－０５］．ｈｔｔｐｓ：／／

ｗｗｗｎｃｂｉｎｌｍｎｉｈｇｏｖ／ｐｕｂｍｅｄ／．

５　Ｃｌａｒｉｖａｔｅ．ＤＩＩ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１９－０３－０５］．ｈｔｔｐｓ：／／

ｗｗｗｉｓｉｋｎｏｗｌｅｄｇｅｃｏｍ／．

６　Ｃｌａｒｉｖａｔｅ．Ｃｏｒｔｅｌｌｉｓ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１９－０３－０８］．ｈｔ

ｔｐｓ：／／ｃｌａｒｉｖａｔｅｃｏｍｃｎ／．

７　Ｃｌａｒｉｖａｔｅ．ＤｅｒｗｅｎｔＤａｔａＡｎａｌｙｚｅｒ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１９－０３－

０５］．ｈｔｔｐｓ：／／ｃｌａｒｉｖａｔｅｃｏｍ／ｐｒｏｄｕｃｔｓ／ｄｅｒｗｅｎｔ－ｄａｔａ－

ａｎａｌｙｚｅｒ／．

８　ＶａｎＮＪ，ＷａｌｔｍａｎＬ．ＴｅｘｔＭｉｎｉｎｇａｎｄＶｉｓｕａｌｉｚａｔｉｏｎＵｓｉｎｇ

ＶＯＳＶｉｅｗｅｒ［Ｊ］．ＩＳＳＩＮｅｗｓｌｅｔｔｅｒ，２０１１，７（３），５０－５４．

９　吴益宏．基于文献词篇共现的浮针研究可视化分析

［Ｊ］．医学信息学杂志，２０１８，３９（１２）：６６－７２．

１０　蔡晓珍，朱东屏，陈贞春，等．神经干细胞发展热点可视化

分析 ［Ｊ］．医学信息学杂志，２０１７，３８（１１）：６７－７２．

１１　澎湃新闻．科学家发现造血干细胞 “归巢”秘密：有

望破解肿瘤转移 ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１９－０３－１２］．ｈｔｔｐｓ：／／

ｔｅｃｈｓｉｎａｃｏｍｃｎ／ｄ／ｆ／２０１８－１１－２０／ｄｏｃ－ｉｈｎｙｕｑｈｉ４５９９

３２２ｓｈｔｍｌ．

１２　ＤａｎｔｏｎｇＬ，ＷｅｎｚｈｉＸ，ＷｅｉｊｕｎＰ，ｅｔａｌ．ＴＶＣＡＭ－１＋

ＭａｃｒｏｐｈａｇｅｓＧｕｉｄｅｔｈｅＨｏｍｉｎｇｏｆＨＳＰＣｓｔｏａＶａｓｃｕｌａｒ

Ｎｉｃｈｅ［Ｊ］．Ｎａｔｕｒｅ，２０１８，５６４（１１）：１１９－１２４．

１３　ＺｈａｎｇＣ，ＣｈｅｎＹ，ＳｕｎＢ，ｅｔａｌ．ｍ６Ａｍｏｄｕｌａｔｅｓｈａｅｍａｔｏ

ｐｏｉｅｔｉｃｓｔｅｍａｎｄｐｒｏｇｅｎｉｔｏｒｃｅｌｌｓｐｅｃｉｆｉｃａｔｉｏｎ［Ｊ］．Ｎａｔｕｒｅ，

２０１７，５４９（９）：２７３－２７６．

１４　ＳｕｇｉｍｕｒａＲ，ＪｈａＤＫ，ＨａｎＡ，ｅｔａｌ．Ｈａｅｍａｔｏｐｏｉｅｔｉｃｓｔｅｍ

ａｎｄｐｒｏｇｅｎｉｔｏｒｃｅｌｌｓｆｒｏｍｈｕｍａｎｐｌｕｒｉｐｏｔｅｎｔｓｔｅｍｃｅｌｌｓ［Ｊ］．

Ｎａｔｕｒｅ，２０１７，５４５（５）：４３２－４３８．

１５　张梦然．美制造出具有造血干细胞功能的细胞．［Ｎ］．

科技日报，２０１７－０５－１８（０１）．

１６　ＪａｖｉｅｒＣ，ＹｏｕｓｅｆＲ，ＲａｉｆＳ，ｅｔａｌ．２０１６年基础及临床免

疫学进展 ［Ｊ］．中华临床免疫和变态反应杂志，２０１８，

１２（２）：２１５－２２９．

１７　张健萍，程涛，张孝兵．造血干细胞基因治疗：进展与

挑战 ［Ｊ］．中国科学：生命科学，２０１７，４７（１２）：

１３２３－１３３５．

１８　ＡｎｄｒｅｗＲ，ＧｅｎｎｅｒｙＭ，ＭａｒｙＡ，ｅｔａｌ．Ｔｒａｎｓｐｌａｎｔａｔｉｏｎｏｆ

ＨｅｍａｔｏｐｏｉｅｔｉｃＳｔｅｍＣｅｌｌｓａｎｄＬｏｎｇ－ｔｅｒｍＳｕｒｖｉｖａｌｆｏｒＰｒｉ

ｍａｒｙＩｍｍｕｎｏｄｅｆｉｃｉｅｎｃｉｅｓｉｎＥｕｒｏｐｅ：ｅｎｔｅｒｉｎｇａｎｅｗｃｅｎｔｕ

ｒｙ，ｄｏｗｅｄｏｂｅｔｔｅｒ？ ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｌｌｅｒｇｙａｎｄＣｌｉｎｉｃａｌ

Ｉｍｍｕｎｏｌｏｇｙ，２０１０，１２６（３）：６０２－６１０．

１９　ＬｉｓｏｗｓｋｉＬ，ＤａｎｅＡＰ，ＣｈｕＫ，ｅｔａｌ．ＳｅｌｅｃｔｉｏｎａｎｄＥｖａｌｕａ

ｔｉｏｎｏｆＣｌｉｎｉｃａｌｌｙＲｅｌｅｖａｎｔＡＡＶＶａｒｉａｎｔｓｉｎａＸｅｎｏｇｒａｆｔＬｉｖｅｒ

Ｍｏｄｅｌ［Ｊ］．Ｎａｔｕｒｅ，２０１４，５０６（２）：３８２－３８６．

（上接第５３页）
２　俞文敏，王杰，周宏宇，等．健康需求者对健康类网站

的知识需求调查 ［Ｊ］．护理学杂志，２００９，２４（５）：

８６－８７．

３　姜吉栋，彭洁，赵辉．网站影响力评价研究现状综述

［Ｊ］．情报科学，２０１５，３３（９）：１５７－１６１．

４　赵乃蠧，张若冉．跨系统区域图书馆联盟网络影响力评

价研究 ［Ｊ］．图书情报工作，２０１７，６１（７）：２８－３３．

５　高琴．中文健康信息网站的评价 ［Ｊ］．中华医学图书情

报杂志，２０１０，１９（２）：４０－４４．

６　黄成．基于非医学专业信息用户需求的我国医学健康网

站可用性评价研究 ［Ｄ］．重庆：西南大学，２００８．

７　张会会，马敬东，蒋春红，等．健康类网站信息质量的评

估研究 ［Ｊ］．医学信息学杂志，２０１３，３４（７）：２－６．

８　曾荷．电子政务信息资源的网络影响力评价研究 ［Ｄ］．

上海：华东师范大学，２００７．

９　邓聚龙．灰色系统基础方法 ［Ｍ］．武汉：华中科技大

学出版社，２００５：７４－１０３．

１０　张向先，袁小姗．基于链接分析法的我国省级科技信息

研究所网站影响力评价研究 ［Ｊ］．情报理论与实践，

２０１１，３４（３）：９１－９４．
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