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〔摘要〕　采用问卷调查法分析互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿现状及其影响因素，构建结构方程模
型并进行路径分析。结果显示互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿不高，且在健康和经济情况方面存在

显著差异；绩效期望、社会影响和知觉价值显著正向影响互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿等。
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１　引言

当前健康医疗服务资源需求急剧增长，但医

疗服务资源供给与需求间矛盾较突出［１］。我国医

疗环境面临供需结构、医疗资源发展失衡困境，

通过发展互联网医疗有助于改善现有就医模式［２］。

有研究表明７３０８％的调查对象认为在互联网医疗
平台咨询健康信息得不到及时答复，不满意率高

达５０％［３］。现阶段互联网医疗平台营利模式不清

晰，无法实现长期健康发展。在此背景下互联网

医疗平台推出医疗知识付费模式，提供付费阅读、

问诊等医疗知识付费服务。互联网医疗平台与知

识付费的结合将有较大发展空间。了解用户医疗

知识付费意愿及其影响因素，对互联网医疗平台

发展具有积极意义。本研究通过问卷调查实证分

析互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿及其影

响因素，以期为互联网医疗平台提升用户医疗知

识付费意愿、促进互联网医疗平台持续健康发展

提供参考。

·０３·

医学信息学杂志　２０２２年第４３卷第１期　　　　　　　　　　　　　ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＭＥＤＩＣＡＬＩＮＦＯＲＭＡＴＩＣＳ　２０２２，Ｖｏｌ．４３，Ｎｏ．１



２　资料与方法

２１　研究对象

调查采取线上问卷方法，在春雨医生、丁香医

生和好大夫等在线互联网医疗平台用户中展开调

查，共发放问卷４１９份，回收有效问卷３７６份，有
效率８９７％。调查对象中，男性１２７人 （３３８％），
女性２４９人 （６６２％），其中有８２７％的调查对象
年龄在１９～２２岁范围内。

２２　研究方法

在文献查阅和理论分析等基础上自制互联网医

疗平台用户医疗知识付费意愿影响因素问卷［４］，其

中用户付费意愿影响因素包括绩效期望、易用期

望、知觉牺牲、社会影响、知觉价值和知觉风险６
个方面２１个条目，付费意愿通过 “我有为医疗知

识付费的打算”“如果我需要的医疗知识需要付费，

我愿意购买”两个条目进行测量。问卷采用 Ｌｉｋｅｒｔ
５级计分，１～５代表从 “非常不认同”到 “非常认

同”。评分越高则说明用户对互联网医疗知识付费

意愿影响因素认同度越高。

２３　统计方法

应用ＳＰＳＳＳｔａｔｉｓｔｉｃｓ２６０进行描述性统计分析、
Ｔ检验、方差分析等；通过 Ａｍｏｓ２６０进行结构方
程模型拟合与路径分析。

３　结果

３１　付费意愿现状

互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿总体

均值为 ３３４±０９９，处于中等偏上水平，其中
“我有为医疗知识付费的打算”均值为 ３１９±
１１６，“如果我需要的医疗知识需要付费，我愿意
购买”均值为３４８±１１７，可见互联网医疗平台
用户有为医疗知识付费的意愿，但整体付费意愿

不高，见表１。

表１　付费意愿现状

项目 均值 标准差 方差

ＷＰ１有为医疗知识付费的打算 ３１９０ １０７６ １１５８

ＷＰ２如果需要的医疗知识需要付

费，愿意购买

３４８０ １０８１ １１６８

总均分 ３３３６ ０９９２ ０９８３

３２　付费意愿人口学特征差异分析

通过独立样本 Ｔ检验对性别、健康状况和医疗
知识付费意愿进行差异性分析，结果表明不同性别的

用户医疗知识付费意愿差异不具有统计学意义 （Ｐ＞
００５）；不同健康状况的用户医疗知识付费意愿差异
具有统计学意义 （Ｐ＜００５），见表２。采用单因素
方差分析判断不同月可支配收入组间的医疗知识付

费意愿是否存在差异，结果表明不同月可支配收入

的互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿差异具有

统计学意义 （Ｆ＝０７８７，Ｐ＝００１５＜００５），见
表３。

表２　不同性别及健康状况的用户医疗知识付费意愿差异

项目 个案数 平均值 标准差 Ｔ Ｐ

性别 男 １２７ ３２８７ ０９８１ －０６８４０４９４

女 ２４９ ３３６１ ０９９８

健康

状况

基本健康；偶

尔感觉不适／不

太好；经常感

觉不适

１９３ ３４５３ ０９３６ ２３６３ ００１９

很健康，没感

觉不适
１８３ ３２１３ １０３６

表３　付费意愿的月可支配收入差异分析

月可支配收入 个案数 平均值 标准差

１０００元及以下 ４６ ３３３７ １０１１

１００１～２０００元 ２２６ ３２９４ ０９７３

２００１～３０００元 ６０ ３３４２ １０２３

３０００元以上 ４４ ３５４５ １０２８

总计 ３７６ ３３３６ ０９９２
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３３　付费意愿影响因素分析

将互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿影响

因素各维度，即绩效期望 （ＰＥ）、易用期望 （ＥＥ）、
知觉牺牲 （ＰＳ）、社会影响 （ＳＩ）、知觉价值 （ＰＶ）
和知觉风险 （ＰＲ）进行相关分析，可知互联网医疗
平台用户医疗知识付费意愿影响因素各维度相关。

知觉价值与社会影响 （ｒ＝０６６４，Ｐ＜０００１）、知
觉价值维度与绩效期望维度 （ｒ＝０６４５，Ｐ＜
０００１）的相关性较其他维度高，见表４。

表４　付费意愿影响因素相关分析

项目 ＰＥ ＥＥ ＰＳ ＳＩ ＰＶ ＰＲ

ＰＥ １ － － － － －

ＥＥ ０６１４ １ － － － －

ＰＳ ０２２１ ０２６３ １ － － －

ＳＩ ０５９９ ０６１７ ０２３４ １ － －

ＰＶ ０６４５ ０５７３ ０１７４ ０６６４ １ －

ＰＲ ０１９０ ０１９９ ０２５３ ０２４０ ０２２７　１

　　注： Ｐ＜００５，Ｐ＜００１， Ｐ＜０００１，下同。

３４　付费意愿结构方程模型验证

互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿结构方

程模型具有较佳拟合度，可以开展相应路径研究，

见图１、表５。

图１　结构方程模型路径

表５　研究假设、路径系数及ＣＲ系数值

路径 路径系数 （ＰＣ） ＣＲ系数 显著性

付费意愿←绩效期望 ０３５６ ３０４８ ０１１７

付费意愿←易用期望 ００６６ ０４２３ ０６７２

付费意愿←知觉牺牲 －００３２ －０２１１ ０８３３

付费意愿←知觉风险 －０１８６ －１９７９ ００９４

付费意愿←知觉价值 ０５０３ ５３２３ ＜０００１

付费意愿←社会影响 ０７０２ ３３１２ ＜０００１

对表５分析可知，绩效期望、社会影响和知觉
价值对互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿有显

著正向影响，知觉风险对付费意愿有显著负向影

响，易用期望和知觉牺牲对付费意愿影响不显著。

４　讨论

４１　付费意愿不高

调查发现互联网医疗平台用户医疗知识付费意

愿总均分为３３４±０９９，用户对医疗知识付费意愿
处于中等偏上水平。相关影响因素中得分最高的是

知觉风险 （３８２±０７２），可能原因是线上医疗知
识付费不同于线上课程、问答社区等领域知识付

费，用户更加关注自身医疗、隐私等风险因素。互

联网医疗平台应加强对医疗知识付费产品的风险关

注。互联网医疗平台用户医疗知识付费意愿影响因

素各维度相关，知觉价值与社会影响、知觉价值与

绩效期望维度的相关性较其他维度高。

４２　付费意愿存在人口学特征差异

互联网医疗平台用户的经济、健康情况会显著

影响其医疗知识付费意愿，健康状况较差的用户更

倾向于为医疗知识产品付费，月可支配收入越高其

医疗知识付费意愿越高，而用户医疗知识付费意愿

在性别方面没有显著性差异。主要是因为月可支配

收入高的人群可能会付出更多货币成本满足自身健

康需求，因此其对线上医疗知识付费意愿显著不

同，与既往研究结果一致。张帅、王文韬和李晶［５］

对消费者线上购物影响因素展开研究，发现网购行

为在不同性别、收入的消费者中存在显著差异，其
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中在一定范围内年龄较小、收入较高的消费者更愿

意在网上购物。性别方面差异与本研究结果不同，

这可能是因为我国始终注重男女平等，当前男性及

女性群体对待新鲜事物的观点基本相似。

４３　付费意愿影响因素

４３１　绩效期望对互联网医疗平台用户医疗知识
付费意愿有显著正向影响　与既往研究结果一致，
如明均仁、郭财强和王鑫鑫［６］认为用户在使用移动

图书馆时绩效期望正向影响其付费意愿；王?芝［７］

构建自媒体信息内容消费意愿的影响因素模型，经

调研和结构方程模型验证表明感知有用性等因素影

响自媒体信息内容消费意愿。

４３２　知觉风险对互联网医疗平台用户医疗知识
付费意愿有显著负向影响　与既往研究结果一致，
如阙丹怡、郭晓丹和张倩妮［８］认为付费意愿受到知

觉风险等间接负向影响。但本研究中互联网医疗知

识付费领域的知觉风险不同于其他领域，所涉及因

素较多，除隐私泄露风险外，还包括医疗风险、耽

误病情等潜在风险，表明互联网医疗平台在规避类

似其他领域知觉风险的同时，还要结合互联网医疗

特征重点关注其他特定知觉风险，采取措施，积极

改善，提升用户医疗知识付费意愿。

４３３　知觉价值与互联网医疗平台用户医疗知识
付费意愿正相关　与既往研究结果一致，如赵宇
翔、刘周颖和宋士杰［９］在其实证研究中发现感知价

值显著正向作用于付费意愿。互联网医疗平台应提

升其线上医疗知识付费产品质量，优化线上医疗知

识产品获取流程，提高用户获取线上医疗知识付费

产品效率，从而提升用户知觉价值，进一步提高用

户对线上医疗知识付费产品的付费意愿。

４３４　社会影响对互联网医疗平台用户医疗知识
付费意愿有显著正向影响　与既往研究结果一致，如
杜智涛和徐敬宏［１０］发现主观规范是影响用户知识付

费意愿的最主要因素。因此社会影响对用户在决策是

否购买医疗知识付费产品时有较大影响，尤其是医

生、护士等专业人员建议。互联网医疗平台在制定

营销策略时要加强宣传推广，树立良好社会形象。

５　结语

互联网医疗平台一方面要提高医疗知识付费产

品质量，加强宣传推广，树立良好社会形象；另一

方面要关注互联网医疗领域中的隐私、医疗等知觉

风险因素，从而提高用户医疗知识付费意愿。

参考文献

１　顾坚苹浅谈 “看病难”的成因与对策 ［Ｊ］．中国卫

生事业管理，２００５（３）：１５４－１５５．

２　国务院办公厅关于促进 “互联网 ＋医疗健康”发展

的意见 ［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１８－０４－２８］．ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｇｏｖ

ｃｎ／ｚｈｅｎｇｃｅ／ｃｏｎｔｅｎｔ／２０１８－０４／２８／ｃｏｎｔｅｎｔ＿５２８６６４５ｈｔｍ．

３　邵双，刘芬，袁玉婷，等我国在线医疗信息服务平台

现状分析———以３９健康网、寻医问药网和好大夫在线

为例 ［Ｊ］．现代商贸工业，２０１４，２６（７）：１６２－１６４．

４　邹伯涵，罗浩知识付费———以开放、共享、付费为核

心的知识传播模式 ［Ｊ］．新媒体研究，２０１７，３（１１）：

１１０－１１２，１３２．

５　张帅，王文韬，李晶用户在线知识付费行为影响因素

研究 ［Ｊ］．图书情报工作，２０１７，６１（１０）：９４－１００．

６　明均仁，郭财强，王鑫鑫基于 ＵＴＡＵＴ的移动图书馆

用户使用意愿实证研究 ［Ｊ］．图书馆学研究，２０１８

（２２）：８１－９０．

７　王?芝自媒体用户信息内容消费意愿影响因素研究

［Ｄ］．合肥：安徽大学，２０１７．

８　阙丹怡，郭晓丹，张倩妮个人知识付费现状调查分析

及影响因素研究 ［Ｃ］．北京：２０１７年 （第五届）全国

大学生统计建模大赛，２０１７．

９　赵宇翔，刘周颖，宋士杰新一代知识问答平台中提问

者付费意愿的影响因素探究 ［Ｊ］．数据分析与知识发

现，２０１８，２（８）：１６－３０．

１０　杜智涛，徐敬宏从需求到体验：用户在线知识付费行

为的影响因素 ［Ｊ］．新闻与传播研究，２０１８，２５

（１０）：１８－３９，１２６．

·３３·

医学信息学杂志　２０２２年第４３卷第１期　　　　　　　　　　　　　ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＭＥＤＩＣＡＬＩＮＦＯＲＭＡＴＩＣＳ　２０２２，Ｖｏｌ．４３，Ｎｏ．１


